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UN ESTUDIO VALIDA LAS CREDENCIALES ECOLOGICAS DEL CORCHO

La empresa PricewaterhouseCoopers ha realizado un analisis independiente del ciclo vital de los tapones de
vino cuyos resultados demuestran claramente que el corcho natural es el mejor tapon para botellas de vino
en lo que respecta a su rendimiento medioambiental.

Segun este estudio de un ano de duracion,
las emisiones de CO2 (un factor fundamental
en el calentamiento global] derivadas del
ciclo vital de un tapén de rosca son 24 veces
mayores que las de los tapones de corcho
natural, mientras que las de los tapones de
plastico son 10 veces mayores.

“Corticeira  Amorim decidi6 encargar
una evaluacion del impacto ambiental de
los principales productos que fabricamos,
incluidos los tapones de corcho natural”,
declard Anténio Amorim, Presidente y Director
Ejecutivo de dicha empresa.

“Lo que perseguiamos con ello era
identificar nuestras posibilidades de mejorar
el rendimiento medioambiental de los
tapones de corcho, asi como ofrecer al sector
vinicola cifras detalladas sobre el impacto
medioambiental de los distintos tipos de
tapon”.

“Los resultados obtenidos en esta
investigacion ponen de relieve los beneficios
medioambientales de los tapones de corcho
natural con respecto a otras alternativas”.

El estudio reveld que las emisiones de CO2
durante el ciclo vital (produccion, transporte,
envasado asociado y fin de la vida atil] de
1.000 tapones de corcho ascienden a 1.533 g
de didxido de carbono equivalente (CO2e) en
un periodo de 100 anos, mientras que en el
caso de los tapones de plastico las emisiones
llegan a los 14.833 g de CO2e por cada 1.000
unidades y en el de los tapones de rosca a un
total de 37.172 g de emisiones de CO2e por
cada 1.000 unidades.

En estas cifras se tienen en cuenta las
emisiones derivadas del transporte de los
tapones al mercado del Reino Unido para
el proceso de embotellado. De acuerdo con
este modelo, los tapones de corcho son
transportados desde Portugal, los de plastico
desde Bélgica y los de rosca desde Francia.
Las cifras también reflejan el uso de la
capsula de PVC que suele cubrir la parte
superior de la botella sellada con un tapdn de
corcho natural o sintético.

El estudio se basd en el analisis de siete
indicadores medioambientales clave: la
emision de gases de efecto invernadero, el

consumo de energia no renovable, el consumo
de agua, la contribucion a la acidificacion
atmosférica, la contribucion al deterioro
de la capa de ozono, la contribucién a la
eutrofizacidn (acumulacién de nutrientes) y la
produccién de residuos sélidos.

Los tapones de corcho resultaron ser
la mejor alternativa frente a seis de estos
indicadores y la segunda mejor opcion, por
detras de los tapones de aluminio, en lo que
respecta al consumo de agua.

El estudio realizado por
PricewaterhouseCoopers realizo una
evaluacion critica por parte de tres entidades
independientes, entre las que se encontraba
un experto en el analisis del ciclo vital, y se
llevd a cabo respetando en todo momento
las normas ISO 14040 y 14044. En virtud de
estas normas, en todo momento se adopté el
escenario menos favorable para el promotor
del estudio (Corticeira Amorim).

Ademads, el analisis no tuvo en cuenta los
impactos medioambientales asociados al
proceso de transformacion del aluminio en
tapones de rosca y de las materias primas en
tapones de plastico.

En 2006 y 2007 Corticeira Amorim elabord
una serie de informes de sostenibilidad que

ponian de manifiesto el papel crucial que
desempenan los alcornocales en la retencion
del didoxido de carbono, preservando la
biodiversidady combatiendo la desertificacion,
asi como la importancia de la fabricacion del
corcho en el desarrollo sostenible.

EL Sr. Amorim declard que este encargo
de analizar el ciclo vital permitia ampliar la
so6lida base de conocimiento de la empresa
en relacion con los asuntos de sostenibilidad
relativos a sus productos.

“Muchos de los sectores de la industria
vinicola global estadn trabajando duro para
tratar de reducir su impacto medioambiental
y este estudio vuelve a poner de manifiesto la
importancia fundamental del corcho en dicho
proceso”, menciong éste.

“El tapdn de corcho natural es la Unica opcidn
para aquellos vinicultores, distribuidores vy
minoristas que quieren reducir al minimo su
huella de carbono, asi como adoptar las mejores
practicas ambientales. Y nosotros somos el
socio natural retenedor de CO2 que les ayuda
en sus esfuerzos por conseguir todo esto”.

Accediendo a la direccién www.corkfacts.com y www.
amorim.com se puede consultar el informe del anélisis
del ciclo vital de los tapones de botellas de vino que

realiz6 PricewaterhouseCoopers en 2008, asi como
una presentacioén resumida de éste.

IPCC - Efecto invernadero (g de CO2 equiv./1000 tapones, en 100 afios)
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— Las emisiones de CO2 debidas a los tapones de corcho son
considerablemente inferiores a las de otros tipos de tapdn.
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Amorim es la Unica empresa proveedora
de tapones que aparece en la lista de las
50 principales empresas con una sélida
influencia medioambiental publicada por
la importante revista britanica “the drinks
business”.

El reconocimiento al principal productor
de corcho natural del mundo le vino por
“su compromiso con la preservacion de
los alcornocales, la biodiversidad y el uso
racional del terreno a través de su analisis
de los materiales de los tapones y su huella
ambiental”.

Amorim también recibié elogios por
“fomentar los beneficios ecoldgicos
del corcho y trabajar con el WWF en la

Certificacion del Consejo de Manejo Forestal
(FSC)".

La publicacion “the drinks business”
resalt6 los cientos de miles de resultados
que se pueden encontrar buscando en
Internet sobre la campana internacional
“Save Miguel” (Salvar Miguel) creada por
Amorim, asi como los miles de alcornoques
virtuales plantados por distintos miembros
del publico gracias a la campana realizada
en Internet.

Amorim ocup6 el puesto nim. 25 de la “Lista
Verde”, publicada en la edicion de enero de
2009 de la revista.

El criterio empleado para ocupar un puesto
en la lista era la medida en que una empresa
lograba influir en el publico respecto a
cuestiones medioambientales. Como
consecuencia, los primeros puestos fueron
copados por cadenas minoristas, con la
empresa britédnica Tesco en primera posicion,
seguida de la americana Wal-Mart y de la
cadena internacional francesa Carrefour.

Antonio Amorim, presidente y director
ejecutivo de Corticeira Amorim, dijo estar
encantado con el hecho de que Amorim hubiese
recibido este importante reconocimiento
comercial por su compromiso con el medio
ambiente.

“Esta lista reconoce a una serie de
organizaciones que estan trabajando duro por
reducir su impacto ambiental y que en dicho
proceso estan influyendo en los consumidores
en relacion con distintas  cuestiones
medioambientales”, declard el Sr. Amorim.

“Estamos contentos de que Amorim haya
sido incluida entre estas empresas y ademas
nos alegra ver que también se ha reconocido

a varios de los clientes de Amorim por sus
credenciales ecolégicas”.

Torres, Foster's, Concha y Toro,
Constellation Brands, Vranken-Pommery
Monopole, Freixenet, Diageo y Pernod
Ricard son algunas de las principales
empresas internacionales incluidas en la
“Lista Verde”.

Para obtener mas informacion sobre las

credenciales ecolégicas de Amorim, visite el sitio
Web www.corkfacts.com.

revista “the drinks business” ha

> La
reconocido a Amorim por sus credenciales
ecolégicas, incluido su compromiso con la
biodiversidad.

CERTIFICACION FSC AMPLIADA

Amorim  continta  desarrollando  su
certificacion del Consejo de Manejo Forestal
(FSC) en virtud del estricto Programa
Smartwood de Rainforest Alliance con cuatro
unidades de negocio de procesamiento del
corcho y dos operaciones de ventas que
ahora poseen la certificacion de “cadena de
custodia”.

Hace poco Amorim Cork América y Amorim
Cork Sudéfrica se convirtieron en las primeras
empresas de ventas en recibir el prestigioso
reconocimiento por sus positivas practicas
medioambientales.

Entre las cuatro unidades de negocio
certificadas en Portugal se incluyen dos
unidades principales en materias primas, la
unidad de tapones de corcho y otra mas de
compuestos de corcho.

El Consejo de Manejo Forestal es una
organizacion sin animo de lucro que se
dedica a promover una gestion responsable
de los bosques de todo el mundo. Este
organismo se encarga de fijar normas que
garanticen que las practicas forestales se
realizan de una forma responsable desde
la perspectiva medioambiental, beneficiosa
desde la perspectiva social y viable desde la
perspectiva econémica.

“La certificacion FSC implica que debemos
llevar a cabo nuestras actividades respetando
en todo momento un conjunto de normas
medioambientales  muy estrictas que
garantizan que nuestros productos de corcho

han sido fabricados de acuerdo con una
cadena de custodia fijada que comienza en el
alcornocal y continta hasta el momento en el
que el tapdn se vende al vinicultor”, dijo Daryl
Eklund, Director General de Amorim Cork
América.

“A nuestros clientes les inspira confianza el
hecho de que los corchos naturales que nos
compran sean el resultado de unas soélidas
practicas sostenibles en las que se protegen
los alcornocales y se valora a los trabajadores
por sus conocimientos y habilidades”.

Amorim también ha unido fuerzas
con la cadena comercial Woolworths en
Sudéafrica para ofrecer vinos con tapones
de corcho natural que ha sido cosechado en
alcornocales con la certificacion FSC. Los
corchos naturales marcados con el logotipo
FSC se pueden encontrar en la amplia gama
de vinos bioldgicos de Woolworths en toda la
Republica de Sudéfrica.

esta suministrando
corchos con certificacton FSC a la compania
Woolworths.

- Amorim Cork Sudafric

Ivan Oertle, del Departamento de Compras
de Vinos y Refrescos de Woolworths, declard
que la adquisicion de los primeros corchos
con certificacion FSC de Sudéafrica formaba
parte de las “Buenas Practicas Comerciales”
de la compania.

“Woolworths se ha comprometido a obtener
todos sus materiales de envasado de madera
(por ejemplo, el corcho)] de proveedores
sostenibles certificados”, comenté el Sr.
Oertle.

Ademds de la mejora significativa en
la calidad del corcho en los ultimos afos,
el Sr. Oertle sefalo la positiva funcion
medioambiental del corcho, la cual lo coloca
en una posicion de ventaja con respecto a
otros tipos de tapon.

“El corcho es un material natural que
lleva utilizdndose desde hace miles de anos
para tapar los recipientes que contienen el
vino y presenta una excelente trayectoria de
resultados”, afirmo éste.

“Factores como la baja huella de carbono
y la sostenibilidad certificada del corcho son
una parte muy importante de nuestras Buenas
Practicas Comerciales. El uso de tapones
de corcho con certificacion FSC pone de
relieve nuestro compromiso por utilizar unas
buenas practicas comerciales, de las cuales
queremos que participen nuestros clientes,
y ademas nos permite cambiar la forma que
tiene la gente de comprar y usar materiales
en general”.
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= Carlos de-Je8us (a la izquierda) de Amafim
ayuda al fundador de Laithwaites Tony
[faithwaite a plantar un alcornoque.

DIRECT WINES RESPALDA
EL USO DEL CORCHO

LA CAMPANA “SAVE MIGUEL"
CONSIGUE PRESENCIA GLOBAL

Una innovadora campana de
sensibilizacion ~ para  promover las
cualidades medioambientales de los

alcornocales y los productos de corcho
natural ha conseguido rapidamente una
solida presencia global.

Lanzada por Amorim en Australiadurante
el pasado mes de agosto, la campafa “Save
Miguel” (Salvar Miguel), que cuenta con
un sitio Web educativo y un video en linea
presentado por el actor de Hollywood Rob
Schneider, se ha propagado rapidamente
llegando a miles de consumidores de todo
el mundo.

En soélo tres meses, el contenido del
video en linea asociado a la campafa fue
visto mas de 450.000 veces.

El sitio Web de la campafa “Save Miguel”
(www.savemiguel.com) atrajo el interés de
50.000 visitantes distintos en su primer
mes en linea. El sitio Web sigue atrayendo
la atencién de muchas personas, con un
promedio de 5.000 visitantes distintos al
mes, lo que eleva el total de visitas a mas
de 85.000.

Al mismo tiempo, un grupo de FaceBook
ha reunido a mas de 4.000 miembros,
personas desconocidas unidas a través de
Internet por su apoyo al corcho natural.
Son muchos los blogs de todo el mundo que
han incluido enlaces al sitio Web de “Save
Miguel”, pero es que ademas el interés por
la campana sigue creciendo.

En el video de “Save Miguel”’, Rob
Schneider se embarca en una bulsqueda
por encontrar a “Miguel” y salvarlo. Tras
un divertido viaje, el protagonista descubre
que en realidad Miguel es un alcornoque
adulto situado en lo mas profundo de los
alcornocales portugueses.

“Aunque el video puede parecer alegre,
en realidad conlleva un mensaje muy
serio sobre el cambio climatico”, comentd
Carlos de Jesus, Director de Marketing y
Comunicacion de Amorim.

" Lacampana Save Miguel” promueve las cualidades
Mmedioambientales t&e los alcornocales y los productos aE
de corcho natural" % a

“Con el componente educativo de esta
campana se pretende informar a los
consumidores de los beneficios sociales,
medioambientales y econdmicos del uso de
productos de corcho, y especialmente del
impacto positivo de comprar vinos con tapones
de corcho natural”.

Segun los ecologistas, un descenso en la
fabricacion del corcho (que podria producirse
a consecuencia delaumento en el uso de otros
tapones alternativos) podria hacer peligrar
el futuro de los alcornocales y provocar una
pérdida del habitat, asi como un aumento de
las emisiones de CO2.

Se estima que los alcornocales de la
cuenca mediterranea ayudan a contrarrestar
10 millones de toneladas masivas de CO2 al
ano, lo que los convierte en unos importantes
depuradores de carbono.

Los alcornocales sustentan ademas una
gran biodiversidad natural e impiden la
degradacién del suelo en vastas extensiones
de Portugal, Italia, Espanay Africa del Norte.

La fabricacion de tapones de corcho para el
vino crea ademas miles de puesto de trabajo,
estimandose en mas de 100.000 las personas
del Mediterraneo que dependen directa o
indirectamente de la industria del corcho.

“El tapén de corcho natural es el Unico
tipo de tapon que es realmente respetuoso
con el medio ambiente (renovable, reciclable
y biodegradable), ademas de jugar un
importante papel en la retencion del diéxido
de carbono”, comentd el Sr. de Jesus.

“Y con el sector vinicola global haciendo

un gran hincapié en la sostenibilidad
medioambiental, Amorim, como principal
fabricante de corcho mundial, puede

desempenar un importante papel de apoyo en
todos estos esfuerzos”.

Para obtener méas informacion sobre la campana
“Save Miguel’, visite el sitio Web www.savemiguel.com.
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Para obtener mas informacion sobre el corcho
y/o Amorim, escribanos a:

The Editor, Bark to Bottle

Fax: +61 3 9654 3785 Internet: www.corkfacts.com

Correo electronico: carlos.dejesus.aidamorim.com

NOTICIAS BREVES

ITALIA VENDE 200 MILLONES DE CORCHOS

Hace poco, Amorim Cork ltalia vendié su
tapén de corcho nimero 200 millones. Este
importante hito pone de manifiesto la solidez
de Amorim en uno de los mercados vinicolas
mas competitivos e influyentes del mundo, asi
como el papel desempenado por el corcho en
el sector vinicola italiano.

Amorim Cork Italia y Corticeira Amorim
agradecen la confianza que han depositado
los vinicultores italianos en los productos
de Amorim y aprovechan para reafirmar su
compromiso con el crecimiento de la actividad
comercial vinicola de Italia.

LA PETICION SUPERA SUS PREVISIONES

Una campana en linea de la Federacion
Francesa del Corcho en asociacién con la
Asociacién Portuguesa de Corcho (APCOR] ha
conseguido recaudar mas de 14.000 firmas
para una peticion en apoyo del corcho y los
alcornocales.

Originariamente lacampana se habia puesto
como objetivo conseguir 10.000 firmas, una
cifra que permitiria salvar un total de 1.500
alcornoques, el equivalente a 7,5 hectéareas de
alcornocales.

La Federacion Francesa del Corchoy APCOR
estan financiando la gestion o plantacion
sostenible de un alcornoque por cada seis
firmas recibidas en el sitio Web de la campana
en la direccion www.petitionpourleliege.org.

Ambas organizaciones se encuentran
trabajando con el Instituto Mediterraneo del
Corcho, un grupo involucrado en la gestion
sostenible de los alcornocales del sur de
Francia.

Yann Arthus-Bertrand, presidente de la
organizacion medioambiental GoodPlanet,
y Jean-Marie Pelt, presidente del Instituto
Europeo de Ecologia, estan respaldando la
campana. -1

LECCION SOBRE EL CORCHO PARA
AMANTES DEL VINO

El Festival del Vino Sunday Times de
Londres congregd a casi 6.000 amantes del
vino que tuvieron la oportunidad de catar una
seleccion de méas de 300 vinos procedentes
de 17 paises. Organizado por la empresa
vinatera especializada Laithwaites, Amorim
fue invitada a participar para informar a los
clientes de las ultimas noticias relacionadas
con los tapones.

“Nuestros clientes entienden de vinos

— Las firmas recaudadasga la peticion
permiten plantar nuevosial

y saben apreciarlos, ademas de tener
unas grandes expectativas de calidad que
seguimos cumpliendo. Aqui se incluyen
distintos aspectos del envasado como parte
de la experiencia global”, comentd Ann Linder,
Directora General de Produccion y Desarrollo
en Laithwaites.

“La inmensa mayoria de nuestros clientes
tienen una clara afinidad con el corcho natural.
Aunque ya aceptaron la asociacion natural
entre el vino y el corcho, relacionada con su
tradiciony herencia, estaban fascinados por el
hecho de conocer mas aspectos de la historia,
el procesamiento, las funcionalidades y el
positivo impacto medioambiental del corcho”.

OFICINAS INTERNACIONALES
CERTIFICADAS

Las oficinas de Amorim de todo el mundo
siguen ampliando el récord de certificaciones
de la empresa en lo que respecta a gestion de
la calidad, envasado de alimentos, comercio
ético, gestion medioambiental, manejo forestal,
y salud y seguridad en el trabajo.

Lafilial espanola Victor Y Amorim ha obtenido
la certificacion de seguridad alimentaria ISO
22000 por el acabado y la distribucion de los
tapones de corcho, mientras que Amorim
Australasia ha conseguido la certificacion
APPCC por el envasado de alimentos.

PRIMER PUESTO PARA UN ESPUMO0SO

Elhecho de conseguir el primer puesto en el
Concurso Amorim Cap Classique Challenge de
2008 en Sudafrica fue doblemente dulce para
el productor de vino J.C. Le Roux: su pinot noir
rosé de 2006 no sélo consiguié imponerse a
los demas participantes, sino que ademas se
convirtié en el primer vino espumoso rosado
que consigue ganar en esta cata anual.

El ganador fue un joven vino burbujeante
elaborado por la maestra bodeguera Elunda
Basson. Sin embargo, éste no es ni mucho
menos el primer éxito de J.C. Le Roux, ya que
esta bodega también gand en el ano 2006.

El espumoso Méthode Cap Classique (MCC])
es uno de los sectores mas exitosos dentro del
sector vinicola sudafricano con unas ventas
que han experimentado un crecimiento de
701.000 litros en 2001 a 1,77 millones de litros
en 2007.

“Al suministrar el 70% de los tapones de
corcho utilizados por los productores de MCC
de Sudafrica, Amorim se encuentra al frente
de esta parte que es la mas apasionante del

- J.C. Elunda Bag stra
de Le Roux, y JOaGUiR=Sa desAmnoRim .

sector vinicola local”, indicd Joaquim Sa,
Director General de Amorim Cork Sudafrica.
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CON EL “CORKXEDO”, EL CORCHO SE
CONVIERTE EN ESPECTACULO

El californiano Dave Hamilton, todo un
entusiasta del vino, ha llevado su amor por
esta bebida hasta limites insospechados al
hacerse un esmoquin con tapones de corcho
usados.

Su traje Unico estd formado por 686
tapones de corcho. El traje va acompanado
de un sombrero de copa fabricado con 181
tapones de corcho y, ademas, un bastén con
24 tapones mas. Para fabricar este traje, Dave
dedicd aproximadamente unas 800 horas
distribuidas a lo largo de 10 meses.

“La idea me vino mientras me encontraba
tomando un bano en un jacuzzi, con un vaso
de vino en la mano y pensando en un proyecto
artistico para el Festival del Hombre Ardiente
en Nevada”, declaré Dave Hamilton.

En el traje estan representadas mas de
240 bodegas, siendo el tapdn mas antiguo
un corcho de una botella de Chateau Lynch-
Bages de 1935. El esmoquin de corchos o
“corkxedo” cuenta incluso con su propio sitio
Web en la direccion www.corkxedo.com =3

SUSCRIPCION EN LiNEA

En  consonancia con sus politicas
medioambientales, Amorim estd animando
a los destinatarios de su boletin informativo
“Bark to Bottle” a suscribirse a la publicacion
en linea.

Este boletin informativo, que va ya por su
242 edicion, ha demostrado ser un recurso
popular con una circulacidn total global que
supera los 20.000 ejemplares. Disponible en
inglés, aleman, francés y espanol, “Bark to
Bottle” se distribuye en su edicion impresa
en las oficinas de Amorim y puede obtenerse
directamente por correo electronico. Las
ediciones anteriores se pueden descargar
desde el sitio Web www.corkfacts.com.

Si usted recibe la edicion impresa de
“Bark to Bottle” y desea recibirla en formato
electrénico en el futuro, envienos un correo
electrénico con sunombre completo, direccion
de correo electrénico y pais a la direccion
barktobottledcliftongroup.com.au solicitando
que le eliminen de la base de datos de
distribucion de la edicién impresa.

g . " AL
— Dave Hamilton-luce con orgullo su esmoquimde
# cBrchos enflun festival vinicola d€ Californiag et &




